


Sraylyst

STYLE
GUIDE

WWW.RAYLYST.EU COPYRIGHT ©2023. ALL RIGHTS RESERVED.




INTRODUCTIONS

- WELCOME

RAYLYST STYLE GUIDE VER 1.0

Vzhledem k tomu, ze mate tento StyleGuide a Ctete tato
slova, verime vasim schopnostem, ocenujeme vasi praci
a svefujeme vam pro Nas to nejcennejsi: nasi identitu.

Az tak Nas nezajimaji vsechny vyrazy a fraze
mMarketingoveho zargonu kolem slova brand a identita.
Ale zalezi nam na tom, co si 0 nas lidé mysli. Zalezi nam
na nasi povésti a na budovani pevnych vztahu, at uz s
klienty, dodavateli, nebo kolegy.

Nasledujici stranky jsou plné pokynu, pravidel a uzitecnych
tipy, které vam, jak doufame, pomohou komunikovat nase
hodnoty, realizovat nasi vizi a posilovat nasi znacku.

Neni mozné predvidat kazdou situaci, umisténi loga a jeho
implementaci, tento pruvodce by vam v tom mél vyrazné
POMOCI.

At uz jste Clen naseho tymu, nebo externi designér,
dékujeme, Ze ndm pomahate dosahnout nasich cild
a plnit nase poslani.

Vitejte v Raylyst.
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INTRODUCTIONS

INTETNT
OF THIS
GUIDE

RAYLYST STYLE GUIDE

Tento Style Guide je referenci pro nas
interni marketingovy tym, dodavatele

a dalsi, ktefi jsou opravnéeni pracovat se
zNnackou Raylyst.

Normy, pokyny a odkazy v tomto
dokumentu vychazeji z nasich zkusenosti
expertizy, vyvoje a experimentovani,

Které prechazelo nasemu vzhledu

a chovani znacky.

Nasim zameérem neni omezovat kreativitu
a inovace. Verime v kreativniho ducha

a Inovace jsou jednou z nasich zakladnich
hodnot.

To, 0 co se snazime, je koordinovana,
konzistentni a efektivni pritomnost znacky
ve vsem, co vytvarime. Pokud se nékde
vyskytuji nase materialy, at uz fyzicke, nebo
elektronické, chceme, aby si je lidé spojili

s nasi znackou a hodnotami, kterée zastava.

VER 1.0

| kdyz v dokumentu jsou zahrnuty
konkrétni priklady nékterych materiald,
nejsou zamysleny jako primarni prvky celée
prirucky. Misto toho je cilem poskytnou
vam prvky, namety a moznosti dprav,
které lze k tvorbe vyuzit. Dodrzenim techto
zdsad, nastroju a zdroju vSe co vznikne
bude ztotozneno se znackou Raylyst.

Vracejte se k tomuto dokumentu casto.
Verime, ze nas Style Guide je zivym

dokumentem. Casem by se mél wvijet,
stejné jako se bude vyvijet nase znacka.

Mate-li jakékoli dotazy tykajici se olbsahu
téeto prirucky, nevahejte se obratit na
naseho marketingovéeho manazera:
Michala Petreka

marketing@raylyst.eu
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INTRODUCTIONS

USING OUR BRAND
MATERIALS

Jsme otevreni lidé, ale pokud jde o nasi znacku a povest,
udrzujeme prisnou kontrolu. Striktne se drzime nasich
vysoce nastavenych standardd a o¢ekavame totéz vsude,
kde je nase znacka zastoupena.

K pouziti jakéhokoli materialu, véetné zdroju, grafiky nebo
vizualnich prvkd, které se nachazeji v tomto Style Guidu a

doprovodnych souborech, musite mit povoleni a opravnéni.

Pouhé drzeni téchto materiald v zadném pripadé definici
daného povoleni neznamena a nenaplnuje.
Ohledné schvalovani materiald a v pfipadé jakychkoli

dotazl se prosim obratte e-mailem na autorizovaného
zastupce Raylyst.

marketing@raylyst.eu

Vyhrazujeme si pravo kdykoli a z jakéhokoli duvodu
neschvalit nebo odmitnout jakekoli pouziti naseho loga,
vizuall nasi znacky nebo jinych prvka.

RAYLYST STYLE GUIDE

VER 1.0
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RAYLYST STYLE GUIDE

VER 1.0

“"ABOUT THE BRAND

ENERGY WITH LOV

TO NATUR

Raylyst je prfednim distributorem
fotovoltaickych produktl, ktery v prvni fadé
zanechava dojem moderni, inovativni

a stabilni spolecnosti.

Nejsme ale pouze distributorem. Jsme
spolecnosti, ktera se snazi pfinaset Cistsi
energii a udrzitelnou budoucnost a byt silnym
partnerem kazdému, se stejnymi hodnotami.

V této sekci se dozvite, kdo jsme, jake
hodnoty zastavame a odkud jsme prisli.

PAGE 8

About Us

PAGE 11

Our History

PAGE 12

Our Client
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RAYLYST STYLE GUIDE

. Every watt of energy should

be produced with attention to

our enviroment.

ENERGY WITH LOVE TO NATURE

Podporujeme zasady ekologického smysleni a stale
se shazime vyvijet zpUsoby, jak nejen minimalizovat
uhlikovou stopu, ale také jak se stat moderngjsi,
efektivhejsi a ekologictéjsi spolecnosti.

Kromeé obchodnich cild a zajmu si klademe
za cil byt znalcem v oboru fotovoltaiky a
propagatorem udrzitelné energetiky v EU.

Je velice dulezité, aby spole¢nosti, které

mMaji dostatecnou silu a ekonomické zdravi
fungovaly udrzitelné. Proto si Raylyst klade
za povinnost edukovat verejnost v odborné

VER 1.0

roviné o technologiich energeticke
udrzitelnosti, které jsou setrné k prostredi.

Protoze myslime tyto postoje vazne,
neomezujeme se pouze na obchodni
zajmy a edukaci, ale aktivné se podilime na
ochrané zivotniho prostredi a minimalizaci

uhlikove stopy.



ABOUT THE BRAND

we are partner.

Posouvame hranice spoluprace s nasimi
klienty dale nez konkurence a nasi vizi je
online automatizovany obchodni proces
a efektivni technicka podpora, ktera bude
mMaximalné uzivatelsky privétiva. Timto

zpUsobem oslovime i nejnarocnéjsi klienty.

Ke kazdému klientovi pristupujeme
osobné a kdyz mluvime o spolupraci,
myslime dlouhodobé.

Nas tym nabizi komplexni podporu béehem
celého procesu od projekce, pres logistiku
az po instalaci a nasledny servis.

Klient pro nas neni pouze zakaznik, ale
partner, kterému jsme vzdy pripraveni
podat pomocnou ruku.

RAYLYST STYLE GUIDE

. People > Everything.
We are not distributor,




ABOUT THE BRAND

. OUR BRAND
PERSONALITY

Raylyst vzniknul jako spolecnost, ktera

chce do trhu prinaset kvalitni fotovoltaicke
systémy a podporovat bezemisni energetiku
v Evropé. Soucasti toho je | edukace
verejnosti o vyhodach téchto reseni.

Cinime kroky, které upevni nasi pozici

mezi nejvetsimi distributory v oblasti EU a
postupnymi kroky v podnikani se stavame
spolecnosti, ktera vraci komunité, kde
pUsobi a také Zivotnimu prostredi, svdj dluh
tim, ze dba na nizkouhlikovée fungovani

a dodrzuje nejprisnéjsi kritéria chovani, ktera
zdrave zivotni prostredi podporuji.

Ve svém oboru budujeme inovativni zpusoby
mysleni. Klademe si za cil dosahnout
mMaximalni automatizace s uvedomenim, ze
musime udrzet vysoky standard technické
podpory a sluzeb se zachovanim osobniho
pristupu. Pozici na trhu si upevnujeme prave
diky tomu, ze se nebojime zmen a mysleni
Mimo konzervativni postupy.

RAYLYST STYLE GUIDE

KEYWORDS

INNOVATIVE

EXPERTISE

TRANSPARENT

RELIABLE

VER 1.0

DIGITAL

PERSONAL

HONEST

STRONG
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- HOW IT
STARTED
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Zakladatel znacky Raylyst Jan Kamenicek Po navratu z Asie do Cech zacal studovat
k zelené energetice prisel paradoxnée z obnovitelné zdroje a budovat kontakty v
uhelného businessu v Asil. Ciné. Béhem nékolika mésicd vybudoval

s nejblizsimi spolupracovniky zaklady
spolecnosti. Raylyst postupneé ziskal
predni klienty z Evropského trhu a stal se

Jesté pri studiich vysoke skoly dostal
nabidku pracovat v Singapuru pro uhelnou
spolecnost. Obdobi stravenée v Asii mu dalo

. , . . Multikulturni spolec¢nosti.
MozNost seznamit se s realitou dopadu

fosilnich paliv. Aniz to v ten okamzik vedél, Mimo rdst obchodni se znacka Raylyst
tak prave zde byly polozeny zaklady pro rozhodla angazovat stale vice odbornikd
jeho podnikani a znacku Raylyst Solar. Nna oblast fotovoltaiky a nyni stojime pevné

mezi elitou naseho oboru.
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- OUR
CLIENT

]
- Muz, 30 - 55 let, z EU Joyful Interactions Frustrating Interactions
- Vzdelani: Electric Engeneering ~ Kvalitni technicka podpora - Nedostatek technické podpory
- Industry: Photovoltaics - Dostupnost zbozi (skladem) - Zdlouhava a neefektivni komunikace
- Occupation: Purchase dept./owner - Osobni pristup a uzivatelska pFivétivost - Maly vybér a nedostupnost produkty
- Technicky orientovany - Siroké spéktrum sluzeb, znamé znacky - Problémy s dodanim produktu

- Casové witizeny y 5 L .
Y Y - Casoveé nenarocna komunikace

- Loajalni k ovérenym znackam a produktim . o
J Y > - Rychlost dodani, logistika
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- CLIENT
ENGAGEMENT

Pre sales support After sales support

Konzultace technicky vhodného reseni dle zadani,
dodavka dokumentace, certifikace a skoleni.

T ----

Pomoc s nastavenim, firmware, konkrétni realizace.
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ABOUT THE BRAND

Awareness

RAYLYST STYLE GUIDE

Steps

Klient hleda produkt, nebo dodavatele.

Oslovime ho, najde nas online nebo pres doporucent.

Vznikne prvni kontakt.

Zvazuje nase znacky, ceny, sluzby a porovnava s potrebami.
Hleda recenze

Klient ziska zajem.

Prvni zadost o nabidku.

Probiha porovnani s konkurenci a déla rozhodnuti nakoupit.

Klient resi druhou objednavku.

Dostava se do individualniho cenoveho programu
a oteviraji se benefity.

Ziskava dldveru a stava se klientem, kterého muzeme rozvijet.

Objevuje nove funkce klientske zony a zaCina je aktivneé pouzivat.

Nechava referenci a hodnoceni. Stale je drzen v retencni spirale.

VER 1.0

Touchpoints

Problém sehnat produkt/problém s dodavatelem.
Google/dotaz na kolegy/trzisté.
Vidi nas profil na webu/trzisti/socialni siti.

Hled3 vice informaci.

Kontakt s obchodem.

Utvrzuje se v nazorech.

Porovnava s tim co zna.

Zada nabidku.

Srovnava svou zkusenost s minulosti.

Uvedomuje si, ze nakoupi znovu.
Potkava se s prvnimi prvky individualizace.

Ma jistotu, ze jde o dlouhodobého dodavatele.

Seznamuje se hloubéji s moznostmi, které mu davame na miru.
Je ve spirale retence.

“Tell their friends about the app”.
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" VOICE AND STYLE

EFFICIENCY
OPTIMISM

SELF-CONFIDENCE

RAYLYST STYLE GUIDE

Za to, kde jsme vdécime ¢lenlm tymu a
nasim klientdm. Jsou nasim vsim.

Zpusob, jakym s nimi mluvime by mél
odrazet, jak jsou pro nas duleziti. Méli
bychom se snazit, aby kazdé setkani s nasi
znackou bylo ve stejném tonu.

V této sekci najdete navod, jak
komunikovat hlasem a stylem nasi znacky.

VER 1.0

PAGE 16

Tone and Voice

PAGE 17

Slogan

PAGE 18

Master Style List
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Black list
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Ol6

Raylyst komunikuje se zakazniky vzdy Nas marketingovy a reklamni jazyk by
otevieng, transparentné a pozitivné. Cilem nemel mit pocit, Zze prodavame. Nase
kazdé interakce, véetné& komplikovanych produkty a sluzby to délaji za nas.

situaci je vzbudit pocit, ze se zajimame L L
J X ' J V komunikaci s novymi klienty

o o : ) . U )
a klient nam neni na obtiz. Pusobime g . , L
B } 5 uprednostnujeme vykani a neformalni
pratelsky a sebevedome. y y . o .
uvolnénost. | presto, ze chceme pusobit

Klienty nase komunikace nesmi profesionalnim dojmem, zachovavame si

. ~
vyEerpavat, takze je tfeba byt efektivni, otevrenost a nadhled startupu.
O n e a n o I Ce srozumitelny a optimisticky.



VOICE AND STYLE

ENERGY WITH LOVE
TO NATURE

O17

N3s slogan predstavuje hodnotu nasi
zNacky a nasi snahu o prispivani k
vytvoreni udrzitelné budoucnosti.

RAYLYST STYLE GUIDE

Ucelem naseho sloganu je zachytit a
shrnout nase hodnoty v ochrané zivotniho
prostredi a minimalizaci uhlikovée stopy.

Slogan muze byt pouzit v jakychkoli
mMarketingovych materialech a reklameé,
kde sdélujeme nasi osobnost, poslani nebo
hodnoty. Lze jej vyuzit v kombinaci s nasim

VER 1.0

logem nebo dalsimi obrazky v ramci jedné
kampane. Nemel by ale byt pfimo spojovan
s Jinymi slogany nebo frazemi konkrétni
akce.

Vyhnéete se prepisovani, preformulovani
nebo jakymkoli textovym Upravam sloganu.
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VOICE AND STYLE

MASTER STYLE
LIST

Toto je privodce Sedou zonou
gramatiky, pravopisu a bezne
zameénovanych styld. Seznam rozhodné
neni uplny a je zadouci jej pfri vetsich
zmenach také upravovat podle potreby
a setkani s novymi nejasnostmi.

RAYLYST STYLE GUIDE

Headlines

- Nadpisy by meély byt kratke, jasné a
upoutat pozornost Ctenare k dalsimu Cteni

- Pouzivejte a (and), ne &
- Pri psani ve vetach pouzivejte tecky

- Pri psani heslovité se teCky mohou
vypustit

Contact information and time

- Telefonni Cisla piste s predvolbou a s
mezerami, bez te¢ek nebo spojovniky

+420 774 313 464
- Cas piste v 24hodinovém formatu
15:45

- Nepouzivejte AM nebo PM v zadné forme

VER 1.0

Punctuation

- Pouzivejte konzistentni interpunkci
- Nepouzivejte mezery pred a za lomitkem
pfiklad/priklad

- Neukoncujte seznamy s odrazkami, ani
Cislované seznamy teckami, pokud cela
sekce neni tvorena rozsahlymi souvetimi

- Neodsazujte zacatek odstavce

- Pouzivejte odrazky misto bodU. Cisla
pouze Vv pripade, ze je potreba vyzdvihnout
poradi jednotlivych bodd

- Za odrazkou zacinejte velkym pismenem
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VOICE AND STYLE

BLACK LIST

Jsme znackou, ktera drzi TOP pozici mezi
distributory pro stredni a velké instalacni
spolecnosti. PUsobi mezindrodné a stoji na
drovni nejvétsich firem v tomto oboru. V nasi
komunikaci drzime vysokou latku a chceme
byt spojovani pouze s tématy a hodnotami, za
kterymi si stojime. Naopak je zakazano jakkoli
Nas spojovat, nebo uvadet znacku Raylyst do
kontextu s tématy, ktera jsou proti nasi moralce
a které odsuzujeme.

RAYLYST STYLE GUIDE

Je zakazano

- Spojovat znacku Raylyst s eventy,
spolecnostmi nebo obecné prilezitostmMi
prezentace v kontextu fosilnich paliv.

- Znacka Raylyst se nespojuje s politickou
tématikou, pokud k tomu sami|
nedame pokyn.

- Je také zakazano pro reklamu znacky

pouzivat stranky s nasledujicim obsahem:

Erotika, Navykové latky, Nasili,
Dezinformace.

- Je zakazano spojovat znacku Raylyst se

spolecnostmi, které prokazatelne poskozuji

Zivotni prostredi, bez snahy o napravy,
nebo snizovani svého vlivu na zivotni
prostredi v Case.

VER 1.0
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"BRAND LOGO

PAGE 22 PAGE 34

Th e Ce n te r Nase logo je zpUsob, jak nas zéakaznici

odlisuji v pfeplnéném pramyslu. Je to Primary LOQO LOQO Size

O-C O LJ r b ra n d prislib kvality, konzistence a spolehlivosti
Spicky v oboru fotovoltaického prumyslu. e SAGE BB
e L ty Proto je klicove, aby bylo nase logo v Symbol Va riations Placement
kazdém provedeni spravné prezentovano.
Tato cast se podrobné zabyva temito PAGE 3]
pokyny. Jakekoli pouziti loga nasi znacky Secondary Logo

V rozporu s obsahem této sekce bude
POVazZovano za neopravnene.
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BRAND LOGO

PRIMARY
LOCKUP

Logo identifikuje znacku Raylyst jako celek.

Pouzijte logo k reprezentaci jednotlivych
mMist, produktU, velkoobchodnich operaci
nebo marketingu.

Toto logo je peclive vytvorené dilo, které
by nemeélo byt ménéno jinak, nez se uvadi
Jako varianty v tomto dokumentu.

RAYLYST STYLE GUIDE VER 1.0

Sraylyst
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023 LO G O Logo identifikuje znacku Raylyst jako celek.

Pouzijte logo Kk reprezentaci jednotlivych

mMist, produktU, velkoobchodnich operaci
nebo marketingu.

6% A ICON HEIGHT

34 % A

33 % A

N "

Vyska symbolu R je 169 %

113 n

velikosti pismene “a".
100 % A

’ 38% A SEPARATION

Mezera mezi symbolem R a

slovnim oznacenim je 23 %

i n

velikosti pismene “a”.
MO%A 23%A 596 % A
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. COLOR
VARIATIONS

G raylyst

Logo: white

Background: Raylyst orange

Primarni logo ma dvé barevné varianty pro pouziti G y y
na firemnich barvach.

Pri pouziti na jinych, nez firemnich barvach
pouzijte logo, které je kontrastngjsi s pozadim
a diky tomu vice Citelné.
Logo: Raylyst orange

Background: white
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A S ( A I A B I E Pokusit se umistit stejnou znacku soucasné
025 na billboard a na ikonu aplikace je vyzva.
Nas systém identity spolecné s logem

Jsou navrzeny pro flexibilitu, konzistenci a
rozpoznani nasi znacky.

Kombinace samotného symbolu a
primarniho loga by meélo pokryt kazdy

predstavitelny prostor. Misto toho, abyste
se snazili umistit logo do prostoru, ktery
je prilis maly nebo preplnény, jednoduse
pouzijte jinou verzi pro maximalni vizualni
srozumitelnost.

Pri pouziti znacky pouze symbolem se
ujistéte a snazte se pridat celé primarni

logo do blizkosti, aby bylo viditelné

spolu se symbolem. Pomudze nam to

posilit povedomi o nasi znacce ve vice
‘ ‘ kontaktnich bodech.

V pripadée pochybnosti pouzijte

nejcCitelngjsi verzi loga pro dostupné

Primary logo Primary symbol pozadi. U tisténych provedeni je treba
veénovat zvlastni peci zajisténi Citelnosti
loga na konecném materialu.
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Visualised negative space

. NEGATIVE
SPACING

ylysl

Negativni prostor nebo Cisty prostor je Minimalni negativni prostor pro
oblast obklopujici logo, ktera je zcela bez primarni logo je definovan vyskou
. , Ce S paticky pismene R.

Jjakehokoli jiného grafického prvku.

Negativni prostor pomaha logu vyniknout
od ostatnich prvkl na strance a zajistuje

Citelnost i v nejmensich velikostech. Negative space for sym bol

Definovani negativniho prostoru nema
design svazovat, proto je zde ukazan
opravdu minimalni prostor, ktery by se o ,
| s < dnveh okol . . Minimalni negativni prostor pro
nemel za zadnych okolNosti porusit. primarni symbol je definovan jako

Obecné ale plati, ze ¢im Cistsi prostor a ¢im polovina vysky pati¢ky pismene R

vice negativniho prostoru kolem loga je,
tim je logo Citelngjsi.



PRIMARY SYMBOL
VARIATIONS

Priklad sirokého obrysu.

Priklad vhodného obrysu.
V pomeéru sirka linky: vysce
symbolu 15pt:1000pt.

Priklad uzkéeho
a nevyrazného obrysu.

Primarni symbol je mozno zhotovit i jako
obrys.

Zarovnani loga v této varianté provadejte
vzdy tak, aby vnejsi hrany linek byly v
rovine gridu.

Sila linek by méla byt v rozmezi 15pt:1000pt
az 25pt1000pt pomeru sirka linky:vyska
symbolu. Finalni vzhled by nemél plsobit
Masivne, ani se ztracet na pozadi.

Dejte si pozor, aby linka méla ostré hrany.



PRIMARY SYMBOL
VARIATIONS

Obrysovy symbol je
umistén chybneé vyse, nez v

ouli paticky primarniho R.

Obrysovy symbol je
umistén chybné mimo
diagonalu primarniho R.

Prmarni symbol ma
chybnou velikost. Oba
symboly musi byt shodné.

Primarni symbol a jeho obrys lze pouzivat
dohromady, ale pouze v bilé variante.

Primarni symbol ma v tomto pripade
40% opacitu a je velikostne stejny, jako
jeho obrys.

Umistény jsou na sebe presné na
diagonalni roviné a v levem spodni paticce
je obrysovy symbol umistén presné v puli.

Zarovnani této kombinace do gridu je
Vv rovineé plného primarniho symbolu.
Obrysovy symbol je tak mirne vystouply.



PRIMARY SYMBOL
VARIATIONS

Protazeny primarni symibol
mMusi byt pouze obrys, ne
plny ve firemnich barvach.

Sitka vzniklého symbolu musi
byt nejméné dvojnasobna
oUvodni Sifce symbolu.

Protazeni musi byt
provedeno dle navodu, ne
pouze roztazenim.

Obrys primarniho symbolu je mozno
horizontalné protahnout.

Oddéli se bod dotyku uprostred a
horizontalné protahne pouze horni a
spodni linka tak, aby vsechny uhly v
symbolu zUstaly shodné.

Pri protazeni musi byt Sifka vznikleého
symbolu dvojnasobna a vétsi nez sirka
zakladniho symbolu.
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. SECONDARY
LOCKUP

G raylyst

Sekundarni logo ma pro nas srdecni
hodnotu. Provazelo nas nasimi zacatky,
proto jej ponechavame jako pripominku
nasich kofenuU a historie.

Sekundarni logo se pouziva pouze pro
interni Ucely, kde nema vliv na konzistenci
zNnacky a jeji komunikaci na venek.



BRAND LOGO

. LOGO
PROPORTIONS

144 % A

90 % A
45 % A

27 % A

144 % A

27 % A

568 % A

- . :

RAYLYST STYLE GUIDE

Kdyz jsou nas symbol a slovni znacka
zobrazovany dohromady, lze vysku
pismena “a" pouzit kK urceni pomeéru
a vztahu mezi témito dvema prvky.

19 % A
26 % A

100 % A

48 % A

VER 1.0

ICON HEIGHT

Vyska sekundarniho
symbolu je 144 % velikosti

1 n

pismene “a".

SEPARATION

Mezera mezi sekundarnim
symbolem a slovnim
oznacenim je 27 % velikosti

14 12

pismene "a".
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. COLOR
VARIATIONS

G raylyst

Logo: white

Background: Raylyst orange

Sekundarni logo ma dvé barevné varianty pro G y y

pouziti na firemnich barvach.

Sekundarni logo by nemélo byt pouzivano na
Jjinych, nez firemnich barvach. Slouzi pouze
internim dceltm.

Logo: Raylyst orange

Background: white
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BRAND LOGO

LOGO SIZE

Udrzeni optimalni a minimalni velikosti loga
je klicove pro Citelnost znacky a jeji rozpoznani.

Velikost Casto zalezi na provedeni, materialu
a dalsich okolnostech, chcete-li vsak
mMaximalizovat Citelnost, zkuste pro kazdou
uvedenou verzi loga pouzit nejvetsi velikost
(Vv rozumnych mezich).

Za urcitych okolnosti muze byt prijatelné
pouzit logo v minimalni velikosti. Nikdy by ale

logo nemeélo byt reprodukovano ve velikosti
pod touto hranici,

RAYLYST STYLE GUIDE

Minimum Sizing

VER 1.0

1cm
50px
PRIMARY LOCKUP
Minimalni vyska je 1Tcm pro tisk a
50px prodigitalni provedeni.
1cm
50px

SECONDARY LOCKUP

Minimalni vyska je Tcm pro tisk a
50px prodigitalni provedeni.

1cm
40px

PRIMARY SYMBOL

Minimalni vyska je 1Tcm pro tisk a
40px prodigitalni provedeni.

lcm
40px

SECONDARY SYMBOL

Minimalni vyska je Tcm pro tisk a
40px prodigitalni provedeni.
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BRAND LOGO

BACK-
GROUND
CONTROL

“Kontrast je kral”, jak v typografii, tak v
umisténi loga na libovolném pozadi.

Nase logo by nemélo byt pouze Citelneg,
ale méelo by hlasat “tady jsem” a pritahovat
pozornost. Pokud mezi logem a pozadim
neni dostatecny kontrast je cely vzhled a
pritomnost loga oslabena.

Logo muzZe byt umisténo na fotografiich,
texturach a vzorech, pokud je mezi pozadim
a logem zajistén dostatecny kontrast.

RAYLYST STYLE GUIDE VER 1.0

Dvoubarevnou verzi loga lze pouzit na Bila verze loga muize byt pouZita na
libovolné jednobarevné pozadi. V drtivé jakémkoli tmavem fotografickém pozadi.
vétSine pripadd by ale mély byt zachovany

firemni barvy.

Sraylyst
e — - -

Oranzova verze loga muze byt pouzita na V pripadé, ze fotografické pozadi neni kontrastni ani k jedné
Jjakemkoli svétlem fotografickém pozadi. verzi loga, je mozno pouzit solid color overlay firemni oranzoveée
barvy s opacitou 40 %, aby se docililo kontrastu s bilym logem.




VISUAL STYLE

“VISUAL STYLE

Ingredients
for the brand’s
key visual
consistency

Prestoze konzistence znacky do znacné
Miry zavisti na presném pouzivani loga,
barev a typografii, uvedomujeme si, ze to

nejsou jediné prvky vizualniho stylu znacky.

Tato Cast obsahuje pokyny a postupy,
kterych je nutné se drzet k dokonalé
reprodukci naseho vizualniho stylu.
Konkrétni vizualy nejsou striktni
predlohou, ale spise receptem pro
jakekoli dalsi vystupy.

RAYLYST STYLE GUIDE

VER 1.0

PAGE 37

Visual elements

PAGE 39

Underlining

PAGE 40

Products

PAGE 41

Large format

PAGE 42

Digital marketing

PAGE 44

Social media post



VISUAL STYLE

. OUR VISUAL
ELEMENTS

PROFESSIONAL

SOLID

DIRECT

CLEAN

RAYLYST STYLE GUIDE

Nas vizualni styl plsobi profesionalné a
solidnég, jsme spickou v oboru. Nas vzhled
neni preplacany, naopak davame jakymkaoli
grafickym prvkdm dostatek negativnino

prostoru, aby mohly dychat.

Nechceme puUsobit sterilné, ale nejsme ani
hipsterskou kavarnou, proto nase grafiky
mohou obsahovat inovativni a nhapadité

Kompozice, ne vsak extravagantni.

VER 1.0

Jsme sebevedomi a stojime si za svym,
proto nepouzivame zadné preplacané
kompozice, ale klicova a jasna sdéleni, ktera
mMluvi sama za sebe. Nepouzivame zadné
bubliny, vinéni, ale prime linie a vsechny
texty a obrazky vzdy zarovnavame do gridu.

Vsechny texty jsou vzdy horizontalne, nikdy
vertikalné, ani jinak zeSikmeny.
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038 Podporujeme zasady ekologickeho smysleni stale
vyvijime zpusoby, jak nejen minimalizovat uhlikovou
stopu, ale takeé jak se stat modernéjsi, efektivnégjsi a
ekologictéjsi spoleCnosti.

Snazime se, aby to z naseho vizualniho vzhledu slo poznat.
Casto proto kombinujeme nas hlavni slogan také s
prirodnimi motivy, Solarnimi panely s prirodou na pozadi,
nebo s cimkoli, co nas psychologicky spoji s myslenkou
udrzitelnosti, kterou propagujeme.

ENERGY WITH LOVE
1O NATURE



VISUAL STYLE

Pro kontrast a prilakani oka pouzivame modrée
podtrzeni nadpisU.

V!SUAL STYLE

Sifka tohoto podtrzeni by méla byt rovna “stem”
Sifce pismene v Bold verzi textu a jeden a pUl
nasobku “stem” Sifce pismene v SemiBold

VISUAL STYLE
Vzdalenost podtrzeni a textu by méla byt minimalné

dvojnasobkem “stem” Sifce pismene, v idealnim
pripadé trojnasobkem. Stejna vzdalenost by méla
byt i mezi podtrzenim a dalSim prvkem pod nim.

Délka podtrzeni v dokumentovych celcich, kde

se podtrzeni opakuji, by méla byt vSude stejna. VI S UA L S I I L E
V pfipadé jednotlivych vizudll dle cile podtrzeni.
Vyrazné kratSi nez nejblizsi fadek textu v pfipadé,

pokud je cilem zaujmout a pfilakat pozornost,
vyrazneé delSi v pripadeg, Ze cilem je oddélit nadpis

od zbytku strany pod nim. KoncCit by mélo podtrzeni
zarovnano s pismenem, ne vsak s koncem slova.

V neposledni fadé mUze toto podtrzeni slouzit pro
zvySeni kontrastu a jako samostatny vizualni prvek.

039

Underlining
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VISUAL STYLE

Produkty jsou nafoceny vzdy Cisté, s
transparentnim pozadim a nepatrnym “drop
shadow”.

DulezZitym aspektem jsou USP, kde je vhodné
dodrzovat spravny kontrast, ktery zaujme.

Nasi zakaznici jsou technicky zalozeni, proto je
klicovym aspektem je u produktu zobrazovat.

U primarniho obrazku produktu by nemélo
byt mnoho textu, ale vypichnuto nekolik
nejzajimavejsich a nejdulezitéjsich informaci,
aby se udrzela pozornost divaka.

Je mozné zobrazit detail produktu na kulatém
‘close upu”,

Jedinym zkosenim v celém nasem vizualu je
prechod firemnich barev pod uhlem 70,8°,
ktery nesymetricky rozdéluje produkt, nebo
prvek v popredi.

Products

RAYLYST STYLE GUIDE

395 W LR460HPH

Zvyseny vstupni vykon
diky nové technologii.

+73 N

/vysena odolnost proti
mechanickému namahani.

Fotovoltaicky panel JKM395M-6RL3
vyrobeny nejnovejsi monokrystalickou
technologii se vyznacuje zvysenou
ucinnosti az 20,69 %.

VvV V /

nabijecich cyklU.

Tiling Ribbon (TR)
Technology
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VISUAL STYLE

Velko-formatova reklama je pro nas
dulleZitou ¢asti propagace. Pracujeme
zde s hlavnim sloganem, nebo primarnim
sdelenim, kterée chceme komunikovat.

To by mélo mit vzdy prioritu.

Cely design by mél mit dostatek
negativniho prostoru a dychat,

Je vhodné kromeé Symbolu pouzit i cely
nazev/web, ktery nas jednoznacné odlii od
konkurencni reklamy a pripadné i QR kod
pro primy vstup na nas web.

Modré podtrzeni je zde pouzito jako
kontrastni prvek pro zaujeti divaka.

Vhodné je také pouziti zeSikmeni a
komunikace udrzitelnosti skrz fotografie s
porirodni tematikou.

Large forma

RAYLYST STYLE GUIDE

VER 1.0
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VISUAL STYLE

Pro skyscraper banery lze vyuzit vsechny
prvky designu. Firemni barvy, zeSikmeni,
prirodni tematiku, a symbol znacky.

Na CTA baner Ize pouzit kontrastni barvu,
stejné jako pro zvyraznéeni primarniho
plného symbolu.

Zarovnani je zde zavislé na zvoleném znaku.

Je vhodné také pouzit celou znacku.

ENERGY
WITH LOVE
TO NATURE

ZJISTIT VIC

Digital marketing

RAYLYST STYLE GUIDE

ENERGY
WITH LOVE
TO NATURE

ZJISTIT ViC

ENERGY
WITH LOVE
TO NATURE

VER 1.0

ENERGY
WITH LOVE
TO NATURE

ZJISTIT VIC

-\ |
g — . % !
% v =
N e

Sraylyst
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VISUAL STYLE

Digital marketing

VSECHNY
PRODUKTY

SKLADEM

www.raylyat eu

ENERGY WITH LOVE

TO NATURE

Novinky.c

foritwia Sucw Tomea Voby Jatvenir . e Komaen Dosomba Fraece Joon Jane Neog

Morentife terwer 3 PC AguMos NN Wede s dioly Dys Sewtviey Meode Pocoaly Specely Mot

Prazidentské volby 2023 Vywedey voled 2023 Voleool studo 2k

TVee

Snazs$i vystavbu solart brzdi ¢ekani
na novelu
 earemiae 0w

Didentd ninvels soergeticcsho raknna, je? hdem » p-ulmk:nm pomiie k vetsl

encrpetckd neadnisloni pomoct snacdi sstalace vieiho podtu loloveltaicki<h

paneld. mi wpeaddni

UDRZITELNA
_ENERGIE

Zjistit vic

UDRZITELNA /
BUDOUCNOET
‘\ . l : I

! ‘ 1 "" '

www.raylyst eu

RAYLYST STYLE GUIDE

VER 1.0

ENERGY WITH LOVE

TO NATURE

.
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APLIKACE
PRO SNAZSI
ZIVOT.

044

Prispévky by mély plsobit ¢istym dojmem,
byt v barvach firmy. Je mozné pouzit prvky
prirody, udrzitelnosti, zesSikmeni prechodu,
kontrastni podtrzeni apod.

Je vhodné do prispévku pridavat CTA
button, nebo vyzvu.

! KE STAZENI
V APPLESTORE

Dulezity je také vyskyt symbolu, nebo

celého loga.

Social media post



VISUAL STYLE RAYLYST STYLE GUIDE VER 1.0

Aplikace pro

snazsi planovani s
vasich projektuv

V pripadé textl je ddlezité udrzovat jejich Pomuze vam s planovanim vasich
délku na Unosné délce. Ctenadr musi
byt motivovany k Cetbé, a ne odstrasen
dlouhymi odstavci.

fotovoltaickych projektd. Jejim
prostrednictvim muzete sledovat
nakup, logistiku i financovani

kazdéeho projektu zvIast.

Sraylyst

Social media post



BRAND COLORS

“BRAND COLORS

Color sets us
apart & helps to
iInvoke emotion.

Barvy, které jsme pro nasi znacku zvolili maji
psychologicky a tematicky vyznam a jsou
dullezité pro zapamatovatelnost znacky.

Je klicove, aby nase barvy byly vérné
reprodukovany a kombinovany
spravnym zpusobem.

Tato Cast se podrobné zabyva temito pokyny.

Jakakoli barva mimo barvy uvedeneé v této
Casti bude povazovana za neautorizovanou.

RAYLYST STYLE GUIDE

VER 1.0

PAGE 47

Primary Palette

PAGE 48

Black & White

PAGE 49

Tints



BRAND COLORS

Raylyst Orange

CMYK: 0, 67,90, O
RGB: 242,118, 50
HEX: #f27632

Primary Color
Palette

RAYLYST STYLE GUIDE

Raylyst White

CMYK:1,1,1 0O
RGB: 250, 250, 250
HEX: #fafafa

DuUsledné pouzivani barev je zasadni pro
efektivni rozpoznani znacky.

Nase znacka by méla byt vzdy zastoupena
kombinaci Raylyst oranzové a bilé. Pro
kontrastni sekundarni barvu se pouziva
Dark Blue. Nepouzivejte zadné jiné
Nneautorizované barvy.

VER 1.0

Dark Blue

CMYK: 100, 84, 32,19
RGB: 27,59, 106
HEX: #1b3b6a

Dulrazné se doporucuje pouzivat systém
Pantone Matching System, aby byla
zajisténa konzistence barev na vsech
kontaktnich bodech. Pokud neni sladéeni
barev Pantone k dispozici, venujte prosim
velkou pozornost tomu, abyste presnée
odpovidali vyse uvedenym odstinum.
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. USING WHITE e whie
AND BLACK oo

HEX: #fafafa

Cernd a bild jsou zZivotné ddlezité soucasti palety znacky:.
Kdykoli je to mozné, vyhnéte se skutecné cerné a prave bilé
ve prospéch téchto tlumenéjsich tonu, které nejsou tak
ostré pro oci.

Bila | Cerna se pouzivaji k vymezeni prostoru a kontrastu
na strance, webu, apod. Doporucujeme co nejrozsahlejsi
vyuzivani negativnino prostoru.

Rich Black

CMYK: 40, 60, 60, 100
RGB: 5,0, 0
HEX: #050000
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«s Using Tints

Preferujeme barvy nasi znacky pouzivané
bez Upray, ale néktereé situace vyzaduji
pouziti barevnych odstinl napfiklad

na webu.

Kdyz napriklad uzivatel najede mysi na
tlacitko na webu, muze zména odstinu
pomoci potvrdit jeho akci.

Dalsim moznym pouziti je overlay pres
obrazek s nevhodnym barevnym tonem.

Jakykoli odstin pod 60% pouzity jako 60%
pozadi bude vyzadovat pro spravny
kontrast tmavy text.

40%

Colors



TYPOGRAPHY

" TYPOGRAPHY

The typography
communicates
not only by
reading

Jen malo veci vwtvari vzhled a dojem znacky
jasnéji nez typografie. Vérime, ze typografie
by méla najit rovnovahu mezi Citelnosti,
modernosti a profesionalitou.

Tato cast se bude zabyvat schvalenym
druhem pisma zpUsobem, jakym pouzivame
typografii ke srozumitelné komunikaci,

a nekterymi uziteCnymi tipy k pouziti.

Jakykoli typ pisma, ktery zde neni uveden
bude povazovan za neopravneny.

RAYLYST STYLE GUIDE

VER 1.0

PAGE 51

Primary Typeface

PAGE 52

Approved

PAGE 53

Using Types
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The typeftace we chose for
all brand executions.

MONTSERRAT

Montserrat je geometrické bezpatkove ACCEPTABLE ALTERNATIVES

pismMo navrzené argentinskou grafickou

designérkou Julieta Ulanovsky vydané Montserrat by se mél pouzivat pro kazdou
v roce 2011. Je striktni, ale moderni. Ma realizaci znacky. Uznavame, ze ne vsech
skvelou Citelnost ve vsech velikostech. pripadech je pouziti vlastniho pisma realneé.

A WO r k h O rse - V takovem pripadé by méla byt pouzita
Montserrat je free a open source: Jako ) o . o
systémova vychozi bezpatkova pisma:

takovy pro néj nejsou vyzadovany placené
licence ani akreditace. Lze jej stahnout

o
- stavat moc casto).
zdarma z Google Fonts.

Helvetica a Arial. (Nemeélo by se to ovsem
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TYPOGRAPHY

Hierarchy & Weight

Montserrat je pismo s velikou skalou
“‘weights”, coz znamena, ze si jej muzeme
prizpUsobit na velky pocet kombinaci.

Obwvykle zUstavame v ramci téchto ctyr vah.

Vahy Light, SemiBold a Bold pouzivejte pro
nejlepsi dosazeni kontrastu. Vahu Regular
pak pro obycejny “body text”.

Weights

RAYLYST STYLE GUIDE VER 1.0

Montserrat aabccdoeéffghiijklmunnogpgoerstulvwxyz
Light AAABCCDEFGHIIKLMNO@OOOPQRSTUVWXYZ
0123456789°(.,'"-:)1?7&0© " " T®+=0T™£¢oo§.2°
Montserrat aabccdoeéffghiijkimunifogpgoerstulvwxyz
Regular AAABCCDEFGHIIIKLMNO@BOOOPQRSTUVWXYZ
0123456789°(.,'"-:;:)1?&© " " T®F~x0™E£¢00§.2°
Montserrat aabccdoeéffghiijklmpnnogpgoerstulivwxyz
SemiBold AAABCCDEFGHIIJIKLMNOBOOOPQRSTUVWXYZ
0123456789°(.,'"-;:)!1?&0© " *mT®t=¢T™ME¢o0§.2°
Montserrat aabccdodeéffghiijkimpninogpqoerstulivwxyz
Bold AAABCCDEFGHIIJKLMNOGOOOPQRSTUVWXYZ

0123456789°(.,'"-;:)1?8&©@ * " M@®1~0T™ME¢00§.2°
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TYPOGRAPHY

The Six Type
Commandments

Pri vsazovani textu vam tato pravidla
pomohou vytvorit libivou, funkeni a
dynamickou typografickou kompozici.

| kdyz jsou tato pravidla nescetnekrat
vyzkousena a vseobecné pravdiva, nekdy je
naprosto v poradku je porusit.

Using Type

RAYLYST STYLE GUIDE

o)

Stay Left-Alignhed

Primarni je funkcnost a Citelnost. Protoze vetsina lidi Cte
Zleva doprava, méli bychom odpovidajicim zpuUsobem
zarovnat svUj text doleva.

03

Align X-Heights or Baselines

Kdykoli umistujete pismo vedle sebe, zarovnejte jej na
stejnou “baseline” (Cara, na které lezi spodni cast maléeho
pismene x), nebo zarovnejte “X-heights” (horni cast malého
pismene x). To pomaha vizualné zarovnat kazdy radek.

05

VER 1.0

02

Skip Weights & Double Size

Jak jiz jsme psali: Kontrast je kral. Obecné pravidlo libivéeho
a kontrastniho designu je pouzivani pisem ob jednu a vice
velikosti, zaroven také zdvojnasobeni velikosti mezi dvema
textovymi prvky.

04

Give Things Space, If Needed

Negativni prostor je velice dulezity. Pokud prvky patfi
vyznamove Kk sobé, priblizte je. Vytvarejte chytre skupiny
textu a hierarchii, snazte se netlacit do jednoho prostoru
prilis mnoho informaci.

Watch The Rag

PFi vytvareni odstavcl davejte pozor na pravy okraj.
Pokud neumysline vytvari zrakem rozpoznatelny tvar,
zvazte Upravu textu, nebo zmenu velikosti pisma tak, aby
se tvar rozbil. Snazte se zabranit “vdovam” a “sirotkim’:
samostatnym slovim na konci radku.

06

Keep Line Length Reasonable

Uzivatel se snadno ztrati v dlouhych radcich textu. Kratké
naopak snadno ignoruje. Nejlepsi je udrzovat radky dlouhé
45 a7z 70 znaku v zavislosti na velikosti pisma. To zajisti
dobrou Ctivost pri zvetsovani i zmensovani velikosti pisma.



TYPOGRAPHY

. Common
Errors

Toto urcite neni kompletni seznam
moznych chyb. Zde jsou uvedeny
jen nejbeznegjsi a nejvetsi prohresky.

Oh, Goodness, No...

Omnimus cuscilit que ea volesto et,
sitatur minum rae. Et expel inctae rerum

ca que omnima consedit maio

Nepouzivejte neautorizovana pisma.
Jedinou vyjimkou je stylizovani na miru,
nebo ilustrace.

Help me

Pismo nenatahujte, nezplostujte ani
s nim nijak nemanipulujte.

RAYLYST STYLE GUIDE

No t good, nope.
i USC] igq tee IJ et.,

U

ﬁa Oa 1SS
Udrzujte “tracking, kerning, leading”
rozumneé a Citelné. Moc nevybocujte
od stylu z této prirucky.

Too Much Stroke

Omnimus cuscilit que ea volesto et,
sitatur minum rae. Et expel inctae

Pro typografii nepouzivejte obrys
nebo “drop shadow”,

VER 1.0

Not For Us

Omnimus cuscilit que ea volesto et,
sitatur minum rae. Et expel inctae
rerum ea que omnima consedit

Pro viceradkovy text nepouzivejte
zarovnani do bloku, nebo do prava. V
tomto pfipadé nejsou zadné vyjimky.

. \
rm galling:
O\es’(_o etl
e cusclit @ > | inctae
Omn\m\iﬂmu se. E ex
citatul

Nepouzivejte pismo Vv jiném uhlu,
nez vodorovné. Nas text by se mél
Cist vzdy vodorovne.
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"PHOTOGRAPHY

Photographns:
worth more than
1 OO0 words.

Skvéle padnouci fotografie mdze ménit
emoce a kontext. Jinymi slovy, fotografie
je velice dulezitd pro Uspéch nasi

znacky a mela by byt nezbytnou soucasti
jeji realizace.

V této casti naleznete pokyny pro
kompozici jednotlivych druha fotografie.
Jeji standardizace zajisti konzistentni
vzhled a dojem skrze celou nasi

vizualni komunikaci.

RAYLYST STYLE GUIDE

VER 1.0
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PHOTOGRAPHY

Satisfied, friendly, serious

Lidé jsou srdcem nasi znacky a melo by se s nimi
zachazet s nejvetsim respektem a vstricnosti.

Kdykoli je hlavnim objektem fotografie osoba, méela
by vypadat uvolnéné, stastné a spokojené. Aby fotka
pUsobila pfirozené, snazte se osobu zachytit “v daném
okamziku", misto toho, abyste je pozovali.

Pokud focenou osobou bude model, snazte se vybirat
typ podobny nasemu klientovi. Zadny mladik, hipster,
nebo Uhledna slecna. Nasim cilem je muz ve strednim
veku s technickymi znalostmi, proto je vhodné vybirat
podobné muze, ktefi budou podvedomeé sdélovat
spokojenost zakaznika.

V pripadée foceni tymu se zkuste vyvarovat strnulému
pOzovani a snazte se co nejvice zachytit pratelskou
atmosféru, ktera u nas ve firmeé viadne.

People

RAYLYST STYLE GUIDE
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7 Warm, stunning, detailed

Fotky nasich paneld by meély ohromit. Pokud budete
fotky hledat ve fotobankach, nebo fotit, kladte ddraz
na detail, viditelnost jednotlivych desticek a nejlépe
oku privétivé pozadi. Vyuziti lesku paneld at uz pro
prirodu v pozadi, nebe nebo zapad slunce ubira fotce
plochost a pridava ji dynamiku.

Solar panels



PHOTOGRAPHY

RAYLYST STYLE GUIDE VER 1.0

s Fresh, open, free

Jsme udrzitelna spolecnost a je to jedna z nasich
nejsilnéjsich hodnot. Proto je vhodné nas spojovat s
ZIVOoUu a nedotcenou prirodou.

Tyto fotografie by mély pdsobit otevienym dojmem,
ktery se hodi at uz pro volnou prirodu, tak pro
mMoznost vystavby solarnich paneld. Naprosto
nevhodné jé pouzivani hustého porostu, lesa, nebo
fotografii s tmavymi nasedlymi barvami.

Nature
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"IN CLOSING

Everything
we forgot

to mention
before this.

Prestoze jsme se dostali na konec tohoto Style
Guidu, toto je pouze zacatek nasi cesty.

V této sekci najdete podrobnosti o nasem
schvalovacim procesu, nekolik kontaktnich
mist a take vrelé podekovani,

Dekujeme, ze jste s nami.

RAYLYST STYLE GUIDE

VER 1.0
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. APPROVALS

RAYLYST STYLE GUIDE

Jak jiz bylo uvedeno drive, tato prirucka
nepredstavuje Uplnym seznamem
pravidel. Uvedomujeme si, ze kreativni
cesta je plna zvratyd, ndhod a kompromisu.
Noveé pristupy, nove trendy a zmeny v
technologiich budou mit nevyhnutelneé vliv
na nasi znacku a zpuUsob, jakym ji vizualné
realizujeme a komunikujeme.

| pres to trvame na tom, aby se jakékoli
provedeni znacky ridilo pokyny uvedenymi
v tomto dokumentu. Cokoli mimo

tyto smeérnice musi byt schvaleno
autorizovanym zastupcem Raylyst.

VER 1.0

Externi schvaleni lze uskutecnit
elektronicky zaslanim konceptu e-mailem:

marketing@raylyst.eu

nebo telefonickou domluvou. Mate-|i
jakykoli dotaz ohledné pouziti materiald
nasi znacky, nevahejte se nas zeptat!
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FILE TYPES

Soubory dodavané s touto priruckou, nebo
na externim odkazu obecné spadaji do
dvou typu: rastrové a vektoroveé soubory.

| kdyz pro vetsinu aplikaci lze pouzit oba,
obvykle je jeden vhodnéjsi v zavislosti na
ZaMmeru pouziti.

RAYLYST STYLE GUIDE

Raster Files

Rastrove soubory se skladaji z mrizky
pixell. Tyto typy soubord maji vzdy
nastavene rozliseni a velikost. Jakmile
zvetsite velikost nad predem urcenou,
kvalita se snizi.

Pri pouziti v tiskovych aplikacich musite
zajistit, aby soubor prekracoval minimalni
DPI (bodl na palec) 150 DPI, nejlépe az 300
DPI, jinak riskujete tisk nizké kvality.

Rastroveé soubory obvykle konci na jpg,
poNng, .gifa .psd.

VER 1.0

Vector files

Vektorové soubory vytvareji sve tvary
pomoci matematickych rovnic mezi
kotevnimi body. Vzhledem k tomu, ze jsou
vytvoreny pomoci pomérd a nikoli mrizky
barevnych &tvercd, Ize vektorové obrazky
nekonecné zvetsovat.

Grafika, stejné jako logo znacky, se obvykle
vytvari jako vektorové soubory. Stejne tak
llustrace, ikonografie a mnoho dalsich
jednoduchych tvard a prvku.

Vektorové soubory se obvykle pouzivaji
pro tisk nebo vyrobu loga. Pokud budete
nekdy pozadani o soubor loga ve vysokem
rozliseni, poslete vektorovy soubor.

Vektoroveé soubory obvykle konci na .ai, .eps
a .svg. Bez specialnich programu ale bude
obtizné tyto soubory otevrit.
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. THANK YOU

Za kazdého z Raylyst vam dékujeme za vasi pozornost
vénovanou vsem detaildm, vasi podporu a zavazek k tomu,
aby se nase vize znacky stala realitou.

Vsem nasim prodejcum, kreativnim tymum, externim
spolupracovnikim: jsme tu pro vas. Pokud jakkoli
potrebujete s nasi znackou poMoci, zejmena pri praci na
jeji realizaci, nevahejte se obratit na nas tym.

marketing@raylyst.eu
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